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70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2078159208

PONTOFARMA DROGARIA LTDA / 032.136.795/0001-56
25351.254213/2019-19 / 7651472
7113 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - ENDERECO / 2091369209

MARIA LUCY DE PAULA BONFIM / 004.513.222/0001-69
25351.002696/2003-19 / 0236649
7113 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - ENDERECO / 2091355209

DROGARIA GASTE MENOS LTDA / 002.787.240/0001-03
25351.063514/2014-21 / 7104007 )
70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 1998432204

drogaria brand ltda me / 006.317.847/0001-80
25351.017379/2015-22 / 7359977 )
70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2079059207

FARMA SAUDE LTDA - ME / 015.487.866/0001-46
25351.116397/2013-24 / 0910843 -
7110 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091249208

FERNANDA OLIVEIRA CARVALHO LTDA / 006.148.079/0001-89
25351.133195/2019-32_/ 7640942 )
7110 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091259205

FARMACIA ITAJUBA LTDA / 081.538.662/0001-11

25351.492192/2013-42 / 0943988

7110 - AFE - ALTERAGCAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091261207
25351.492192/2013-42 / 0943988

7113 - AFE - ALTERAGAO - FARMACIAS E DROGARIAS - ENDEREGO / 2091367202

FARMACIA TENCATI LTDA - ME / 095.416.061/0001-40
25351.185398/2002-66 / 0079035 -
7110 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 1006142208

DROGAMAJ LTDA / 001.590.146/0001-05
25351.213493/2002-67 / 0254148 )
70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2029015202

DROGARIA NOVA ORLEANS DE JACAREPAGUA LTDA - ME / 000.155.253/0001-34
25351.215959/2002-69 / 0156689 -
7110 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091253206

FARMACIA PRIMAVERA LTDA - EPP / 001.617.468/0001-92
25351.224927/2015-79 / 7381591 )
7110 - AFE - ALTERACAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091311207

REDE FARMACIA POUPE-JA LTDA / 027.573.437/0001-70

25351.528538/2017-81 / 7544168 )

70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2038782202
25351.528538/2017-81 / 7544168

70152 - AFE/AE - RECURSO ADMINISTRATIVO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2038808200

PHARMAGRAN DROGARIA EIRELI / 000.551.689/0001-42
25351.028953/2014-97 / 7094132 )
7110 - AFE - ALTERAGAO - FARMACIAS E DROGARIAS - RAZAO SOCIAL / 2091245205

RESOLUGAO-RE Ne¢ 2.869, DE 6 DE AGOSTO DE 2020

A Coordenadora de Autorizagdo de Funcionamento de Empresas, no uso das
atribuicdes que lhe confere o art. 169, aliado ao art. 54, |, §1° do Regimento Interno
aprovado pela Resolugdo de Diretoria Colegiada - RDC n° 255, de 10 de dezembro de 2018,
resolve:

Art. 12. Conceder Autorizagcdo Especial para Empresas de Medicamentos e de
Insumos Farmacéuticos, constantes do anexo desta Resolugdo, de acordo com a Portaria
n°®. 344, de 12 de maio de 1998 e suas atualizagdes, observando-se as proibicbes e
restricdes estabelecidas.

Art. 22 Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicagdo.

PATRICIA AZEVEDO CHAGAS
ANEXO
BARRETO & CARDINELLI PHARMA LTDA / 035.147.215/0001-14

25351.636065/2020-91 / 1240931 -
705 - AE - CONCESSAO - FARMACIA DE MANIPULACAO / 2181019202

DROGARIA RIBEIRO ARAUJO EIRELI / 008.545.669/0001-70
25351.757947/2020-99 / 1241021 -
705 - AE - CONCESSAO - FARMACIA DE MANIPULACAO / 2554995202

RESOLUGAO-RE N2 2.870, DE 6 DE AGOSTO DE 2020

A Coordenadora de Autorizagdo de Funcionamento de Empresas, no uso das
atribui¢des que lhe confere o art. 169, aliado ao art. 54, |, §1° do Regimento Interno
aprovado pela Resolugdo de Diretoria Colegiada - RDC n° 255, de 10 de dezembro de 2018,
resolve:

Art. 12 Indeferir o pedido de Autorizagdio de Funcionamento para os
estabelecimentos de Farmacias e Drogarias, em conformidade com o anexo desta
Resolugdo.

Art. 22 Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicagdo.

PATRICIA AZEVEDO CHAGAS
ANEXO

W B DOS SANTOS LOPES DROGARIA / 034.786.068/0001-60

25351.631401/2020-12 / )

733 - AFE - CONCESSAO - FARMACIAS E DROGARIAS / 2166279207

MOTIVO DO INDEFERIMENTO:

Ndo apresentagdo da Documentagdo de Instrugdo, contrariando o Art. 11 da RDC n2?
275/2019 e Art. 3° da Resolugdo RDC n° 25/2011.

RESOLUCAO-RE N¢ 2.871, DE 6 DE AGOSTO DE 2020

A Coordenadora de Autorizagdo de Funcionamento de Empresas, no uso das
atribuicdes que lhe confere o art. 169, aliado ao art. 54, I, §1° do Regimento Interno
aprovado pela Resolugdo de Diretoria Colegiada - RDC n° 255, de 10 de dezembro de
2018, resolve:

Art. 19, Indeferir o pedido de Alteracdo de Autorizacdo de Funcionamento
da Empresa constante no anexo desta Resolugdo.

Art. 22 Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicagdo.

PATRICIA AZEVEDO CHAGAS

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico
http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152020080700073

@

ANEXO

TAG-FABRICACAO DE MATERIAIS PARA MEDICINA E ODONTOLOGIA LTDA /
016.538.388/0001-19

25351.388073/2019-81 / 8185431

867 - AFE - ALTERACAO - PRODUTOS PARA SAUDE - AMPLIACAO OU REDUCAO DE
ATIVIDADES / 2228253201

MOTIVO DO INDEFERIMENTO:

Ndo apresentacdo de documento vigente, com dados atualizados, emitido pela autoridade
sanitaria local competente, que ateste o cumprimento dos requisitos técnicos para as atividades
e classes pleiteadas, conforme disposto no artigo 15 e artigo 18 da RDC n2 16/2014.

RETIFICACAO

Na Resolugdo - RE n.2 225, de 23 de janeiro de 2020, publicada no Didrio Oficial
da Unido n°® 18, de 27 de janeiro de 2020, Se¢do 1 pags. 93 e 99.

Onde se |é:

EMPRESA: THOR INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

ENDERECO: RUA ASSIS DE SOUZA BRASIL, 700 - QUADRA E

BAIRRO: AREA INDUSTRIAL Il CEP: 88845000 - COCAL DO SUL/SC

CNPJ: 09.480.033/0002-31

PROCESSO: 25351.729258/2019-51 AUTORIZ/MS: 3.09155.9

ATIVIDADE/CLASSE

ARMAZENAR: SANEANTE DOMIS.

DISTRIBUIR: SANEANTE DOMIS.

EMBALAR: SANEANTE DOMIS

EXPEDIR: SANEANTE DOMIS.

FABRICAR: SANEANTE DOMIS.

FRACIONAR: SANEANTE DOMIS

REEMBALAR: SANEANTE DOMIS.

Leia-se:

EMPRESA: ARARAS QUIMICA DO BRASIL EIRELI

ENDERECO: RUA LEONARDO BIALECKI, 6501 .

BAIRRO: LINHA BATISTA CEP: 88812860 - CRICIUMA /SC

CNPJ: 09.480.033/0001-50

PROCESSO: 25351.729258/2019-51 AUTORIZ/MS: 3.09155.9

ATIVIDADE/CLASSE

ARMAZENAR: SANEANTE DOMIS.

DISTRIBUIR: SANEANTE DOMIS.

EMBALAR: SANEANTE DOMIS.

EXPEDIR: SANEANTE DOMIS.

FABRICAR: SANEANTE DOMIS

FRACIONAR: SANEANTE DOMIS

REEMBALAR: SANEANTE DOMIS.

FUNDAGCAO NACIONAL DE SAUDE
PORTARIA N¢ 3.385, DE 21 DE JULHO DE 2020

Disciplina as acGes de patrocinios pela Fundagdo
Nacional de Saude-Funasa, cria a Comissdo de
Sele¢do para Projetos de Patrocinio na Funasa -
CSPPF e dd outras providéncias.

O PRESIDENTE DA FUNDAGCAO NACIONAL DE SAUDE, no uso das atribuicdes
que lhe foram conferidas pelo art. 14, XlIl, do Anexo |, do Decreto n? 8.867, de
3.10.2016, publicado no D.O.U. de 4.10.2016, e

CONSIDERANDO o Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008, que dispde
sobre as agBes de comunicagdo do Poder Executivo Federal e da outras
providéncias;

CONSIDERANDO o Decreto no 9.950, de 31 de julho de 2019, que instituiu
o Comité de Patrocinios do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo
Federal.

CONSIDERANDO a Instrugdo Normativa SECOM/SG-PR n2 1, de 27 de julho
de 2017, que dispGe sobre a conceituagdo das agbes de comunicagdo do Poder
Executivo Federal e da outras providéncias;

CONSIDERANDO a Instrugdo Normativa SEGOV/PR n2 2, de 23 de dezembro
de 2019, que disciplina o patrocinio dos érgdos e entidades do Poder Executivo Federal
e da orientagdes complementares;

CONSIDERANDO a Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993, que regulamenta
o art. 37, inciso XXI, da Constituigdo Federal, institui normas para licitagdes e contratos
da Administragdo Publica e da outras providéncias;

CONSIDERANDO que o Aperfeigopamento da Comunicagdo Institucional é um
objetivo estratégico de gestdo e estd definido como OE 15, conforme Portaria Funasa
n? 7.553, de 14/12/2018;

CONSIDERANDO o disposto na Agdo n? 4 do Plano de Trabalho para a
consecugdo do Plano de Comunicagdo Institucional da Funasa (PCl-Funasa), aprovado
nos termos da Portaria Funasa n? 8.381, de 10 de outubro de 2019;

CONSIDERANDO o disposto na Politica de Comunicagdo Institucional da
Funasa, resolve:

Art. 19. Disciplinar os procedimentos para as ag¢bes de patrocinios da
Fundagdo Nacional de Saude - Funasa e criar a Comissdao de Selegdo para Projetos de
Patrocinio na Funasa - CSPPF.

CAPITULO |

DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 29. Integram o processo de patrocinio da Funasa as seguintes unidades
organizacionais:

| - Orgdos de assisténcia direta ao presidente:

a) Gabinete da Presidéncia - Gabpr;

b) Diretoria-Executiva -Direx;

Il - Orgdos seccionais:

a) Procuradoria Federal Especializada - PFE;

b) Auditoria Interna - Audit;

c) Departamento de Administracdo - Deadm;

Il - érgdos especificos singulares:

a) Departamento de Engenharia de Saude Publica - Densp;

b) Departamento de Saude Ambiental - Desam;

IV - unidades descentralizadas:

a) Superintendéncias Estaduais - Suest.

Art. 32, Para os efeitos desta Portaria, considera-se:

| - patrocinio: ag¢do de comunicagdo que busca agregar valor a marca,
consolidar  posicionamento, gerar identificagdo e reconhecimento, estreitar
relacionamento com publicos de interesse, divulgar programas e/ou politicas de
atuagdo, por meio da aquisicdo do direito de associagdo da imagem da Funasa,
enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros, mediante a celebragdo de
contrato;

Il - patrocinador: a Fundagdo Nacional de Salde que, mediante processo
seletivo e formalizagdo de contrato, adquire direitos para associagdo de sua
imagem/marca a projetos de iniciativa de terceiros, visando alcangar objetivos de
comunicagao institucionais;

Il - proponente: pessoa fisica ou juridica que detém a titularidade ou os
direitos reais de realizar e/ou comercializar um projeto de patrocinio e que, ao
celebrar o contrato com a Funasa, se torna patrocinado.

IV - patrocinado: pessoa fisica ou juridica que celebrou contrato de
patrocinio com a Funasa;

V- projeto de patrocinio: documento de iniciativa de um proponente
utilizado para apresentar proposta a potenciais patrocinadores contendo informagoes
que detalhem uma agdo, evento ou objeto a ser patrocinado, tais como justificativas,
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objetivos, caracteristicas, publicos envolvidos, metodologias de execugdo, condi¢Ges
financeiras, cotas de participagdo e contrapartidas, dentre outras;

VI - contrato de patrocinio: instrumento juridico obrigatério para
formalizacdo de acordo, condicdes e termos estabelecidos entre patrocinador e
patrocinado, que descreve as contrapartidas, os direitos e as obrigagdes entre as
partes, em decorréncia de um patrocinio;

VIl - Metodologia de Precificagdo de Investimento em Patrocinio:
metodologia que visa dar suporte aos drgdos e entidades do SICOM - Sistema de
Comunicac¢do do Poder Executivo na definicdo dos investimentos a serem realizados em
acOes de patrocinio, trazendo maior transparéncia e amparo técnico ao processo;

VIl - Matriz de Precificagdo de Projetos de Patrocinios: contempla um
conjunto de indicadores (quantitativos e qualitativos), pesos e critérios e possibilita a
demonstragdo (em forma de pontuagdo) do valor potencial de cada agdo de patrocinio,
independentemente do segmento de atuagdo ou porte dos 6rgdos e empresas
patrocinadores que compdem o SICOM.

IX - contrapartida: obrigagdo contratual do patrocinado, em decorréncia do
patrocinio recebido, que expressa os direitos adquiridos pelo patrocinador do projeto,
tais como:

a) divulgacdes da marca do patrocinador e/ou de seus programas, produtos
e servicos no ambito do projeto patrocinado;

b) beneficios de natureza negocial oriundos do tipo de agdo patrocinada;

c) permissdo para atuagdo institucional do patrocinador junto aos publicos
envolvidos na agdo patrocinada;

d) cota de convites, ingressos, credenciais e/ou liberagdo de acessos virtuais,
dentre outros, destinados ao publico de interesse do patrocinador;

e) autorizagdo para uso de nomes, marcas, simbolos, slogans, conceitos e
imagens da agdo patrocinada, pelo patrocinador; e

f) adogdo pelo patrocinado de praticas voltadas ao desenvolvimento social
e ambiental, dentre outras passiveis de negociagdo.

Paragrafo unico. A aplicagdo da marca/nome da Funasa em materiais
promocionais ou em pegas de divulgagdo da agdo patrocinada configura dever minimo
do patrocinado e direito basico do patrocinador.

Art. 42, N3o sdo considerados patrocinio, para os fins desta Portaria:

| - a cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e
servigos;

Il - a doagdo de qualquer tipo;

Il - a simples permuta de materiais, produtos ou servigos pelo direito de
divulgar marcas, conceitos e/ou slogans;

IV - o aporte financeiro a projeto cuja Unica finalidade seja a veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagdo;

V - o aporte financeiro a projeto cujas contrapartidas sejam a utilizagdo de
tempo e/ou espaco de midia em veiculo de divulgagdo, com conteddo ndo vinculado
ao objeto do contrato de patrocinio;

VI - a agdo compensatéria decorrente de obrigacdo legal do patrocinador;

VIl - a agdo promocional idealizada e/ou de iniciativa da prépria Funasa ou
de entidade do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal -
SICOM; e

Paragrafo Unico - A permuta de materiais, bens, produtos ou servigos pelo
direito de divulgar marcas, conceitos e/ou slogans sera considerada patrocinio quando
os referidos recursos forem valorados financeiramente, configurando cota de
patrocinio. )

CAPITULO 1l

DOS OBIJETIVOS

Art. 52. S3o objetivos das ag¢Bes de patrocinio institucional da Funasa:

| - Gerar identificagdo e reconhecimento da Funasa, por meio da iniciativa
patrocinada;

Il - Ampliar o relacionamento com os publicos de interesse da Fundagdo;

Il - Divulgar a marca Funasa, bem como os seus servigos, produtos,
posicionamentos, agdes, programas e politicas de atuagdo;

IV - Agregar valor a marca Funasa;

V - Apoiar ag¢des vinculadas a sua missdo, visdo e demais marcos
estratégicos institucionais; e

VI - Promover e fortalecer a imagem institucional de entidade de referéncia
em agbes de saneamento e salude ambiental;

CAPITULO Il

DOS PRINCIPIOS E DIRETRIZES

Art. 62. A Funasa devera considerar a oportunidade, conveniéncia e
vantajosidade para a Administragdo Publica na escolha de projetos de patrocinio,
observando, ainda, os principios constitucionais da legalidade, impessoalidade,
moralidade, eficiéncia e publicidade, bem como os seguintes principios:

| - da transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes de
atuacdo da entidade em patrocinios e dos critérios de escolha de projetos;

Il - da isonomia: estabelecer mecanismos de selecdo que garantam a
igualdade de condigbes e de oportunidades aos proponentes, na apresentagdo de seus
projetos;

Il - da regionalizagdo: buscar a desconcentracdo geogrdafica dos
investimentos em patrocinio, inclusive dos projetos ja beneficiados por leis de incentivo
fiscal;

IV - da sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio
alinhados com as iniciativas de promogdo da cidadania e inclusdo, bem como de
combate a quaisquer formas de discriminagdo e de violéncia;

V - da sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou
possibilitem a realizagdo de agBes de sustentabilidade ou que fomentem praticas
sustentaveis; e

VI - da acessibilidade: buscar projetos de patrocinio que contemplem a
promogdo da acessibilidade de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com
alguma deficiéncia, no ambito da agdo patrocinada.

Art. 79, A Funasa deverd pautar sua atuagdo com base nas seguintes
diretrizes, previstas no art. 22 do Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008, de
acordo com as caracteristicas de cada patrocinio:

| - afirmagdo dos valores e principios da Constituicdo;

Il - atengdo ao cardter educativo, informativo e de orientagdo social;

Il - preservacdao da identidade nacional;

IV - valorizagdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as
questGes raciais, geracionais, de género e de orientagdo sexual;

V - refor¢o das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o
respeito ao meio ambiente;

VI - valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - vedagdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos;
VIII- adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes

segmentos de publico;

IX - uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados
na comunicagdo de governo;

X - valorizagdo de estratégias de comunicagdo regionalizada;

Xl- observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos
publicos; e

Xl - difusdo de boas praticas na area de comunicagao.

Art. 82. Constituem diretrizes adicionais para atuagdo da Funasa, de acordo
com as caracteristicas de cada patrocinio:

| - aderéncia do projeto com as dareas de atuagdo, marcos e valores
estratégicos da Funasa;

Il - importancia do projeto para o cumprimento de missdo e desempenho
de competéncias institucionais da Fundacao;

Il - alinhamento e possibilidade do projeto em propiciar experiéncias e
estreitar relacionamento com publicos de interesse da Funasa;

IV - alinhamento do projeto com caracteristicas de programas, produtos e
servicos ou com regulamentos proprios relativos as dreas de atuagdo da Funasa;

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico
http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152020080700074

V - potencial de contribuicdo do projeto para o atingimento dos objetivos
de comunicagdo institucionais pretendidos com a a¢do a ser patrocinada;

VI - alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem
agregados a marca Funasa ou de seus programas, produtos e servigos;

VIl - alinhamento do projeto com o estimulo a produgdo independente e as
micro e pequenas empresas; e

VIII - alinhamento do projeto com politicas publicas, areas estratégicas ou
tematicas governamentais prioritarias de interesse da Funasa, em decorréncia de sua
atuagdo institucional.

Pardgrafo unico. A Funasa podera celebrar contrato de patrocinio para
promogdo de atividades culturais, educacionais, esportivas, socioambientais, de
inovagdo tecnoldgica, de eventos e/ou de outra natureza especial, desde que
comprovadamente vinculadas aos objetivos de comunicagdo institucionais e aos
principios e diretrizes dispostos nesta Politica.

CAPITULO IV

DOS PROCEDIMENTOS

Sec¢ao |

Do Planejamento

Art. 92. A Funasa devera elaborar planejamento para suas agles de
patrocinio, considerando, dentre outros, os seguintes fundamentos:

| - andlise e diagndstico de sua imagem junto a publicos de interesse;

Il - identificacdo de ameagas e oportunidades decorrentes do cendrio e de
pontos fortes e fracos relacionados a sua atuagdo, dada sua missdo institucional;

Il - levantamento de conteldos e tematicas vinculadas a sua atuagdo
estratégica;

IV - identificagdo dos publicos relacionados as tematicas vinculadas a sua
atuacdo estratégica; e

V - estabelecimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou
mercadoldgicos, passiveis de mensuragdo, a serem alcangados no ambito de sua
atuagdo em patrocinio.

§12. O planejamento das agles de patrocinio deverd estar em sintonia com
o Plano de Comunicagdo Institucional da Funasa, considerados, ainda, os conceitos
dispostos em sua Politica de Comunicagdo Institucional.

§22. Ao fim do processo seletivo do exercicio corrente ou mediante
atualizagdo do mesmo, em virtude da incorporagdo de um ou mais projetos
selecionados, por meio da modalidade de escolha direta, a Funasa consolidard o Plano
Anual de Patrocinios e o encaminhard a Secretaria Especial de Comunicagdo Social -
SECOM, do Ministério das Comunicagées - MC, conforme determina a Instrugdo
Normativa SEGOV/PR n? 2, de 23 de dezembro de 2019.

Art. 10. Para subsidiar o planejamento das agdes de patrocinio, recomenda-
se realizar as seguintes agdes bdsicas:

| - estudos, pesquisas e/ou benchmarking relativos a atuag¢do de outros
orgdos e entidades em agdes de patrocinio, bem como de empresas da iniciativa
privada, que sejam referéncia nessas agoes;

Il - definigdo prévia de modalidades de atuagdo em patrocinio que tenham
maior aderéncia aos objetivos de comunicagdo institucionais;

Il - identificagdo de tipos de projetos de patrocinio ja consolidados no
mercado e aderentes as temdticas e aos publicos vinculados a atuagdo da Funasa;

IV - prospecgdo de novos tipos de projetos de patrocinio, com potencial
para apoiar o alcance dos objetivos estratégicos de comunicagao;

V - estabelecimento de mecanismos de selecdo de projetos, critérios de
escolha, metodologias para definicio do valor de investimentos e estratégias para
maximizar a atuagdo da Funasa nas agOes patrocinadas;

VI - definicdo de pardmetros para monitoramento e readequagdo de
estratégias de atuacdo; e

VIl - estabelecimento de métricas e indicadores para avaliagdo de
resultados, dados os objetivos de comunicagdo estabelecidos.

Secgao |l

Do Processo Seletivo

Art. 11. A concessdo de patrocinios ocorrera por intermédio de processo
seletivo em uma das seguintes modalidades:

| - Selegdo Publica: por meio da divulgacdo de Edital contendo, entre outros,
os critérios e as condigbes para participacdo e a disponibilidade orgcamentaria, bem
como os aspectos relativos a avaliagdo e a escolha dos projetos e eventos a serem
patrocinados; ou

Il - Escolha Direta: em carater excepcional, hipétese em que poderdo ser
patrocinados projetos e eventos estratégicos de relevante interesse institucional que
ndo tenham participado da selegdo, durante os periodos previstos nas sele¢cdes publicas
citadas anteriormente no item |, mediante justificativa especifica e nas seguintes
condigGes:

a) Os projetos de patrocinio previstos na modalidade descrita no item Il do
caput somente serdo avaliados em cardter excepcional, mediante proposigdo, apos
exame e justificativa de, pelo menos, 01 (um) dos diretores de departamento das areas
finalisticas, de acordo com a d4rea técnica do tema proposto;

b) Qualquer proposta de Escolha Direta devera ser avaliada, também em
carater excepcional e em reunido extraordindria, pela Comissdo de Selegdo para
Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF, que emitira parecer técnico sobre a
viabilidade ou ndo de sua sele¢do, o que deve gerar apenas expectativa de futura
formalizacdo de contrato, sem direito adquirido, devendo seguir o fluxo normal da
instrugdo processual;

c) Somente admitir-se-da a hipdtese de acolhimento de pedido na
modalidade descrita no item Il do caput que seja devidamente protocolada na Funasa
com antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias Uteis anteriores ao inicio do evento,
com vistas a viabilizacdo de tempo habil para sua correta instrugdo processual; e

d) Deve haver, ainda, dotagdo org¢amentdria disponivel para o custeio da
despesa, a ser indicada por drea técnica envolvida que possua saldo positivo e que
permita a execu¢do de tal agdo, nos termos da Lei Orgamentdria Anual - LOA do
exercicio corrente.

Pardgrafo Unico. Independentemente do processo de selegdo adotado, a
andlise prévia dos prjetos de patrocinio deverd ser realizada com base em critérios
objetivos.

Art. 12. Os Editais previstos no item | do art. 11 deverdo prever critérios de
andlise de forma a dar preferéncia a selecio de projetos de patrocinio que:

| - apresentem cunho técnico-cientifico relacionado aos marcos estratégicos
da Funasa;

Il - sejam organizadas e/ou realizadas por instituicdo publica ou organizacdo
sem fins lucrativos;

Il - ndo possuam previsdo de apoio financeiro de empresas privadas com
fins lucrativos; e

IV - sejam de abrangéncia nacional.

§19. Os itens | a IV do caput também deverdo ser levados em conta caso
a analise se dé na modalidade de Escolha Direta, prevista no item Il do art. 11.

Art. 13. E vedada a concessdo de patrocinio a projetos e eventos:

| - de cunho religioso, eleitoral e/ou partidario;

Il - que promovam qualquer tipo de discriminagdo ou violéncia;

Il - de carater meramente comemorativo, festivo ou de confraternizagao;

IV - cujos organizadores ou proponentes estejam inadimplentes junto a
Administragdo Publica;

V - proposto por integrantes da Comissdo de Sele¢do para Projetos de
Patrocinio na Funasa - CSPPF;

VI - proposto por qualquer profissional ou entidade publica ou privada que
tenham vinculo pessoal ou profissional com projetos inscritos na area de seu interesse
na sele¢do publica; e

VIl - que ndo tenham como proponente pessoa juridica, para o caso do
processo seletivo na modalidade descrita no inciso Il do art. 11 desta Portaria.

CAPITULO V. ) )

DA COMISSAO DE SELECAO PARA PROJETOS DE PATROCINIO NA FUNASA
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Art. 14. Fica instituida a Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na
Funasa - CSPPF com o objetivo de analisar, manifestar-se e selecionar os projetos de
patrocinio recebidos pela Coordenagdo de Comunicagdo Social - Coesc, do Gabinete da
Presidéncia - Gabpr, provenientes de processo seletivo legalmente instituido, conforme
critérios estabelecidos nesta Portaria e demais normas vigentes.

Art. 15. A Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa -
CSPPF tem carater consultivo e deliberativo e atuarda em regime de colegiado.

Art. 16. No exame dos projetos de patrocinio, a Comissdo atuara com
isonomia, coeréncia e em conformidade com:

| - o Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008;

Il - o Decreto n2 9.950, de 31 de julho de 2019;

Il - a Instru¢do Normativa SECOM/SG-PR n2 1, de 27 de julho de 2017;

IV - a Instrugdo Normativa SEGOV/PR n2 2, de 23 de dezembro de 2019;

V - a Politica de Comunicagdo Institucional da Funasa;

VI - o Plano de Comunicagdo Institucional - PCl-Funasa;

VIl - a Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, no que couber; e

VIII - as regras desta Politica de Concessdo de Patrocinios Institucional.

Art. 17. A CSPPF serd composta pelo Coordenador titular da Coordenagdo de
Comunicagdo Social - Coesc, do Gabinete da Presidéncia -Gabpr, por um servidor
publico representante do Departamento de Administracdo - Deadm e por servidores
publicos representantes das seguintes unidades administrativas das areas finalisticas:

I - Coordenagdo-Geral de Cooperagdo Técnica em Saneamento -
Cgcot/Densp;

Il - Coordenagdo-Geral de Engenharia e Arquitetura - Cgear/Densp;

Il - Coordenagdo-Geral de Engenharia Sanitaria - Cgesa/Densp;

IV - Coordenagdo de Gestdo de AgOes Estratégicas de Saude Ambiental -

Cogae/Desam;

V - Coordenagdo de Educagdo em Saude Ambiental - Coesa/Desam;

VI - Coordenagdo de Pesquisas e Desenvolvimento Tecnoldgico -
Copet/Desam; e )

VIl - Coordenagdo de Controle da Qualidade da Agua para Consumo

Humano - Cocag/Desam.

Art. 18. Para composicdo da Comissdo CSPPF, os titulares das areas
finalisticas indicardo 2 (dois) representantes (titular e suplente) de cada Coordenagdo
Geral, no caso do Departamento de Engenharia de Saude Publica - Densp, e de cada
Coordenagdo, no caso do Departamento de Saude Ambiental - Desam, a serem
formalmente designados pelo Presidente da Funasa, em ato posterior.

Pardgrafo Unico. A coordenagdo da CSPPF sera exercida pelo Coordenador
da Coordenagdo de Comunicagdo Social (Coesc) ou, em caso de auséncia ou
impedimento deste, por seu substituto legal.

Art. 19. As reunides da Comissdo CSPPF serdo realizadas conforme
calendario definido pela Coesc e divulgado previamente aos seus integrantes.

Art. 20. Os projetos de patrocinio a serem examinados pela CSPPF deverdo
ser recebidos na Coesc e encaminhados a Comissdo com, pelo menos, 5 (cinco) dias
Uteis anteriores a data da reunido programada.

§19. A Coesc, em carater excepcional, poderd encaminhar a CSPPF proposta
recebida fora do prazo definido no caput deste artigo para ser examinada como pauta
extra, desde que acompanhada de justificativas sobre a intempestividade.

§2°, A Coesc poderd convidar para participar de reunides da CSPPF
servidores representantes de outras dareas da Funasa, além de outros érgdos ou
entidades integrantes do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo
Federal (SICOM), bem como outros servidores da propria Coesc ou de outros o6rgdos
e entidades do Governo Federal.

CAPITULO VI _

DAS COMPETENCIAS

Secao |

Da Coordenagdo de Comunica¢do Social - Coesc

Art. 21. Compete a Coordenagdo de Comunicagdo Social - Coesc, do

Gabinete da Presidéncia - Gabpr, como unidade administrativa representante do
Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM, coordenar
as acOes referentes ao processo de solicitagdes de patrocinio institucional, realizar a
avaliagdo de resultados das agbes de patrocinio e na condigdo de coordenadora da
CSPPF:

| - formalizar instrugdo processual e acompanhar os projetos de agbes de
patrocinio encaminhados a Instituicdo, apds aprovagdao em processo seletivo, mediante
adequacdo aos objetivos, principios e diretrizes definidos nesta Portaria, em articulagdo
com a area técnica responsavel pelo assunto, com o objetivo de fortalecimento da
marca institucional e sua associagdo a projetos de iniciativa de terceiros;

Il - analisar e manifestar-se sobre os projetos de patrocinio, apds
pronunciamento da Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa -
CSPPF, quando for o caso;

IIl - analisar e manifestar-se sobre sugestdes de melhoria para os critérios
e mecanismos de selegdo de projetos de patrocinio encaminhados pelas unidades
organizacionais da Funasa;

IV - normatizar, estruturar, coordenar e supervisionar o funcionamento da
Comissdo de Sele¢do para Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF;

V - propor a adogdo de normas atinentes a agbes de patrocinio;

VI - propor adequagbes e melhorias no processo de gestdo de
patrocinios;

VIl - estimular o intercdmbio de informagGes e a difusdo de boas praticas
na area;

VIl - orientar sobre o uso da marca Funasa nos patrocinios; e

IX - submeter os projetos de patrocinio aprovados a Chefia de Gabinete da
Presidéncia - Gabpr, a Presidéncia da Funasa - Presi - ou a Diretoria Executiva - Direx,
em caso de impedimento legal do presidente - e a Secretaria Especial de Comunicagdo
Social - SECOM, do Ministério das Comunicagdes - MC, quando for o caso, para analise
e anifestagdo.

§19. Qualquer pedido de apoio ou solicitagdo de patrocinio, proveniente de
edital de sele¢do publica ou ndo, deverd ser remetido diretamente a Presidéncia da
Funasa, que providenciarda o devido cadastramento da demanda, sua analise e
processamento, por meio da instancia competente.

§29. A protocolizagdo e andamento dos processos relativos a pedido de
patrocinio é exclusiva da Presidéncia da Funasa, sendo vedada a adogdo dessas
medidas no ambito das unidades descentralizadas (Superintendéncias Estaduais).

Secgdo |l

Da Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa

Art. 22. Compete a Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na
Funasa - CSPPF:

| - manifestar-se sobre os projetos de patrocinio encaminhados para sua
apreciagao;

Il - selecionar o quantitativo de projetos necessario e suficiente, de acordo
com as regras estabelecidas no edital do processo seletivo, da disponibilidade de
recursos orgcamentarios e no disposto nesta Portaria;

IIl - auxiliar na formulagdo e revisdo da politica, planos anuais, programas,
projetos e editais de patrocinio;

IV - manifestar-se sobre aspectos de sustentabilidade das propostas, objeto
dos projetos de patrocinio analisados;

V - estimular projetos de patrocinio vinculadas as politicas publicas;

VI - identificar e propor a difusdo de boas praticas de patrocinios;

VIl - identificar, divulgar e incentivar a troca de experiéncias sobre
mecanismos e ferramentas de gestdo de patrocinio que auxiliem no controle e
monitoramento de resultados dos patrocinios;

VIII - incentivar a adogdo de processos de selegdo publica de projetos de
patrocinio e a divulgagdo de seus regulamentos; e

IX - incentivar iniciativas compartilhadas que contribuam para a efetividade
dos resultados dos patrocinios, considerados os propositos de comunicagdo especificos
das dreas técnicas.

CAPITULO VI ’

DO PROCESSO DE PATROCINIO

Secgao |

Da Instrugdo Processual

Art. 23. Na fase de instrugdo processual para contratacdo de projetos
aprovados pelo colegiado da CSPPF, compete as unidades finalisticas que possuem
relagdo direta com o tema proposto:

| - emitir parecer técnico sobre os projetos de patrocinio afetas a sua area
de competéncia;

Il - submeter os projetos de patrocinio aprovados a consideragdo da
autoridade maxima do respectivo Departamento;

IIl - acompanhar os desdobramentos da instrugdo processual, manifestando-
se, sempre que necessario ou solicitado; e

IV - propor adequagdes e melhorias no processo de gestio de
patrocinios.

Secao |l

Da Selegdo Publica dos Projetos de Patrocinio

Art. 24. Sera adotado, preferencialmente, processo de selegdo publica para
projetos de patrocinio.

Art. 25. A fase de sele¢do publica dar-se-d por meio de edital e serd
divulgada no sitio eletronico da Funasa na internet (www.funasa.gov.br), no Didrio
Oficial da Unido - D.O.U e, caso necessario, em outros meios que assegurem sua ampla
divulgacao.

Art. 26. No processo de selegdo de projetos deverdo ser observados os
principios da publicidade, da eficiéncia e da razoabilidade e assegurados:

| - a divulgagdo ampla das etapas, dos procedimentos, dos prazos de
inscricdo, do montante de recursos e dos segmentos de interesse; e

Il - o conhecimento claro e objetivo dos regulamentos.

Art. 27. Os editais de selegdo publica serdo submetidos a Secretaria Especial
de Comunicagdo Social - SECOM, do Ministério das Comunicagdes - MC, com
antecedéncia minima de 10 (dez) dias Uteis antes de sua publicagdo, com o propésito,
se for o caso, de auxiliar a Funasa com sugestdes de melhoria e/ou apontamentos
técnicos, além de propor parametros e métodos de exame sintonizados com as
politicas publicas do Governo Federal.

Art. 28. A Funasa deverd facilitar o acesso a informagdes e realizar
capacitagdo para os interessados quanto a estruturacdo de projetos, conforme regras
da selegdo publica de projetos de patrocinio, sob orientagdo e/ou supervisdo da
SECOM/MLC.

Art. 29 Apds encerrado o prazo para cadastramento dos projetos de
patrocinio, segundo as especificagbes do edital de selegdo publica, as informagbes e os
respectivos projetos apresentados serdo submetidos a apreciagdo da Comissdo de
Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF, com vistas ao julgamento e
selecdo dos projetos a serem classificados.

Art. 30. O projeto de patrocinio classificado em selecdo publica e ndo
contratado poderd ser disponibilizado a outros dérgdos e entidades do SICOM, conforme
determina o Art. 10 da Instru¢do Normativa SEGOV/PR n2 2, de 23 de dezembro de
2019.

Secao |l

Da anadlise dos projetos de patrocinio

Art. 31. Para subsidiar decisdo relativa ao valor do investimento nos
projetos de patrocinio deverdo ser utilizadas metodologia e ferramentas técnicas, as
quais sejam capazes de amparar a andlise sobre a adequagdo do valor dos contratos,
a partir da expectativa de atingimento dos objetivos de comunicagdo.

§12. Para atender a exigéncia do caput, poderd ser utilizada, como
referéncia, a Metodologia de Precificagdo de Investimento em Patrocinio,
disponibilizada pela SECOM/MC, em seu sitio eletronico, com as devidas adequagdes e
atualizagOes, decorrentes de suas especificidades institucionais.

§22. Na hipdtese de optar pela metodologia disponibilizada pela SECOM/MC,
conjuntamente com a Matriz de Precificagdo de Projetos de Patrocinio, caberd a
Funasa estabelecer gradagbes e pesos de pontuagdo, de acordo com suas
particularidades e realidades internas.

§32. Qualquer que seja o modelo adotado, este deve ser constantemente
aperfeicoado e atualizado, de acordo com a avaliagdo de sua utilizagdo, identificagdo
de necessidades e oportunidades, além de mudangas do mercado.

Art. 32. Os projetos de patrocinio de valor inferior a RS 20.000,00 (vinte mil
reais), provenientes de processo de sele¢do publica, serdo analisados e deliberados
diretamente pela Comissdo de Sele¢do para Projetos de Patrocinio na Funasa -
CSPPF.

Art. 33. Os projetos de patrocinio de valor inferior a RS 20.000,00 (vinte mil
reais), provenientes de escolha direta, serdo, inicialmente, analisados, justificados e
propostos por diretor da area finalistica referente ao tema do projeto, nos termos do
inciso Il do Art. 11 desta Portaria, com posterior analise e deliberagdo da Comissdo de
Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF.

Art. 34. Os projetos de patrocinio de valor igual ou superior a RS 20.000,00
(vinte mil reais) e abaixo do valor maximo permitido por projeto, provenientes de
processo de selegdo publica, serdo analisados e deliberados, inicialmente, pela
Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF, em carater de pré-
selecdo, sendo os pré-selecionados submetidos a aprovacdo e deliberagdo da
SECOM/MLC.

§12. O wvalor maximo permitido de <cada projeto patrocinado,
independentemente da modalidade de selegdo, serd até 20% da previsdo orgamentdria
para a acdo padronizada de Comunicagdo Social da entidade.

§29. O valor maximo deverd ser calculado sobre a dotagdo aprovada na Lei
Orgamentaria Anual - LOA do exercicio corrente, podendo ser maior, desde que
indicada uma outra fonte diferente da agdo padronizada de Comunicagdo Social, que
permita a liquidagdo sem desvio de finalidade de recurso e seja devidamente
autorizada e aprovada pelo ordenador de despesa.

Art. 35. Os projetos de patrocinio de valor igual ou superior a RS 20.000,00
(vinte mil reais) e abaixo do valor maximo permitido por projeto, provenientes de
escolha direta, serdo, inicialmente, analisados, justificados e propostos por diretor da
area finalistica referente ao tema do projeto, nos termos do inciso Il do Art. 11 desta
Portaria, com posterior analise e deliberagdo da Comissdao de Selegdo para Projetos de
Patrocinio na Funasa - CSPPF, em carater de pré-sele¢do, sendo os pré-selecionados
submetidos ainda a aprovagdo e deliberagdo da SECOM/MC.

Art. 36. A manifestagdo da Comissdo de Sele¢do para Projetos de Patrocinio
na Funasa - CSPPF sobre os projetos, cujos valores estejam entre o valor maximo
permitido na entidade e inferior a RS 200.000,00 (duzentos mil reais), também
dependerdo de manifestacdo concomitante da SECOM/MC, além da observacdo do
disposto no §22 do Art. 34 desta Portaria.

Art. 37. A manifestagdo da SECOM/MC sobre os projetos de valor igual ou
superior a RS 200.000,00 (duzentos mil reais) dependerd da prévia manifestacdo do
Comité de Patrocinios do SICOM, conforme determina a Instrugdo Normativa SEGOV/PR
n? 2, de 23 de dezembro de 2019.

Art. 38. O procedimento de andlise e manifestagdo sobre os projetos de
patrocinio compreendera as seguintes etapas:

| - No caso de projetos provenientes de processo de selegdo publica e com
valor inferior a RS 20.000,00 (vinte mil reais):

a) analise do projeto pela Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio
na Funasa - CSPPF;

b) manifestacdo de conformidade e aprovagdo, ou ndo, pela CSPPF; e

¢) comunicado oficial de aprovagdo e conformidade, ou ndo, do patrocinio
a Coesc.

Il - No caso de projetos provenientes de escolha direta com valor inferior
a RS 20.000,00 (vinte mil reais):

a) andlise, justificativa e proposicdo de deliberagdo da proposta, por parte
de diretor de area finalistica, a Comissdo de Sele¢do para Projetos de Patrocinio na
Funasa - CSPPF;
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b) analise e manifestagdo sobre o projeto pela Comissdo de Selegdo para
Projetos de Patrocinio na Funasa - CSPPF;

¢) manifestagdo de conformidade e aprovagdo, ou ndo, pela CSPPF; e

d) comunicado oficial de aprovagdo e conformidade, ou ndo, do patrocinio
a Coesc.

Il - No caso de projetos provenientes de selecdo publica com valor igual ou
superior a RS 20.000,00 (vinte mil reais) e abaixo do valor maximo permitido, nos
termos dos §812 e 22 do Art. 34 desta Portaria:

a) andlise sobre o projeto pela Comissdo de Selecdo para Projetos de
Patrocinio na Funasa CSPPF;

b) anélise e deliberacdo pela SECOM/MC;

c) manifestagdo de conformidade e aprovagdo, ou ndo, pela CSPPF e pela
SECOM/MC; e

c) comunicado oficial de aprovag¢dao e conformidade, ou ndo, do patrocinio
a Coesc.

IV - No caso de projetos provenientes de escolha direta com valor igual ou
superior a RS 20.000,00 (vinte mil reais) e abaixo do valor maximo permitido, nos
termos dos §§12 e 22 do Art. 34 desta Portaria:

a) analise, justificativa e proposi¢cdo de deliberagdo do projeto, por parte de
diretor de area finalistica, a Comissdo de Sele¢do para Projetos de Patrocinio na Funasa
- CSPPF;

b) analise do projeto pela Comissdo de Selegdo para Projetos de Patrocinio
na Funasa - CSPPF;

c) andlise e deliberacdo pela SECOM/MC;

d) manifestacdo de conformidade e aprovagdo, ou ndo, pela CSPPF e pela
SECOM/MC; e

e) comunicado oficial de aprovagdo e conformidade, ou ndo, do patrocinio
a Coesc.

Art. 39. Apds selecionados, nos termos do art. 38 desta Portaria, os Projetos
de Patrocinio integrardo a composi¢do final do Plano Anual de Patrocinio da Funasa,
com a indicagdo de suas politicas, diretrizes e dos projetos previstos para execu¢do no
exercicio, segmentados por area, e serd encaminhado a SECOM/MC, para andlise e
verificagdo de conformidade prévia, de acordo com os artigos 30 e 32 da Instrugdo
Normativa SEGOV/PR n2 2, de 23 de dezembro de 2019.

§19. Ao submeter o Plano Anual de Patrocinio ou os Projetos de Patrocinio
para analise e verificagdo de conformidade prévia da SECOM/MC, a Funasa devera
informar a instancia deciséria ou nome e cargo do responsavel pela sua aprovagao.

§2°2. A Coesc, com o auxilio da CSPPF e a anuéncia do Gabinete da
Presidéncia - Gabpr estabelecera o formato e a data do envio do Plano Anual de
Patrocinio previsto no caput deste artigo.

Segao IV

Do Contrato de Patrocinio

Art. 40. O contrato celebrado entre a Funasa e o patrocinado, nos termos
do inciso VI do art. 32 desta Portaria, constituir-se-4 no instrumento necessario e
suficiente para formalizagdo do patrocinio.

§19. Fica expressamente proibida a execugdo de servigos por parte de
propenso contratado sem a formalizagdo e assinatura do contrato de patrocinio entre
a Funasa e o proponente, sendo nulo de pleno direito a contratagdo verbal, nos
termos da Lei.

§29. Na contratagdo do patrocinio é vedada a intermediagdo de terceiro que
ndo seja titular ou detentor dos direitos reais de realizagdo e/ou comercializagdo do
projeto a ser patrocinado.

§392. Também é vedada a contratagdio de patrocinio com empresa
proponente que mantenha contrato de prestagdo de servicos de comunicagdo com a
Funasa, tais como servicos de publicidade, de promogdo, de comunicagdo digital, de
assessoria de imprensa ou de relagdes publicas.

§42. E vedada a contratacdo de patrocinio para projetos que ja estdo sendo
apoiados por meio de convénios ou outro instrumento de repasse de recursos oriundos
da Funasa.

§52. E vedado o uso de recursos de emendas parlamentares para
contratagdo de patrocinio.

§62. A redefinicdo de prazos, os acréscimos ou supressdes no valor do
contrato de patrocinio, que se fizerem necessarios no decorrer da execugdo contratual,
serdo pactuados entre a Funasa e o patrocinado, por meio de termo aditivo,
resguardados os interesses da Administracdo Publica.

§79. Os acréscimos ou supressdes, dispostos no paragrafo anterior,
observardo o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato de patrocinio, em analogia ao disposto nos §12 e 22 do art. 65 da Lei n?
8.666/1993, mantidas as mesmas condi¢Bes contratuais.

§89. O contrato de patrocinio ndo é passivel de prorrogacdo, sendo a
renovagdo de projetos formalizada por meio de novo contrato com a Funasa,
consideradas a eficacia e a vantajosidade para a Administragdo Publica, na definigdo do
novo investimento.

§99. A renovacdao de um projeto de patrocinio também estard condicionada
a sua prestagdo de contas e a avaliagdo dos seus resultados, conforme disposto na
Instru¢do Normativa SEGOV/PR n2 2, de 23 de dezembro de 2019.

§10 Um mesmo patrocinado ndo poderda obter mais de um projeto de
patrocinio aprovado por ano, em respeito ao principio da isonomia entre os
proponentes.

Art. 41. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condi¢Oes
estabelecidas entre a Funasa e o patrocinado, bem como os direitos e as obrigacGes
entre as partes, decorrentes do patrocinio.

§19. O contrato devera estipular obrigacdo de respeito aos direitos sociais
previstos nos arts. 62 a 11 da Constituicdo Federal, mormente as restricdes quanto ao
trabalho infantil e ao uso de mado de obra em condigdes analogas as de trabalho
escravo.

§29. Nos contratos de patrocinio de projetos, beneficiados por leis de
incentivo fiscal, devera ser observado a legislagdo especifica aplicavel.

Art. 42. A decisdo quanto ao valor do investimento no projeto de patrocinio
devera ser pautada pela adogdo de critérios objetivos de avaliagdo da vantajosidade
para a Administracdo Publica, ndo estando vinculada aos custos de execu¢do da agdo
patrocinada.

§ 19 A avaliagdo disposta no caput deste artigo devera considerar a
adequacdo do binémio custo-beneficio, ou seja, a equivaléncia entre as oportunidades
institucionais proporcionadas pelo projeto, com o valor do investimento no
patrocinio.

§ 29, Para subsidiar a avaliagdo da adequagdo do bindmio custo-beneficio,
a Funasa levara em consideragdo o potencial de retorno das contrapartidas negociadas,
inclusive dos resultados de longo prazo, intangiveis e ndo mensuraveis relativos a
imagem e ao seu impacto no desempenho institucional.

Art. 43. A Funasa deverda negociar as condigdes de sua participagdo no
projeto de patrocinio com vistas a maximizar os resultados a serem alcangados,
pautado pelos principios constitucionais da eficiéncia e da economicidade.

Art. 44. Entre as contrapartidas, devera ser prevista a divulgacdo da marca
do Governo Federal, que acompanhard a marca do Ministério da Salude, do SUS e da
Funasa compondo, assim, a assinatura institucional, exceto quando disposto em
contrario pela SECOM/MC.

§ 1°. A aplicagdo das marcas governamentais devera observar as orientagdes
constantes do manual de uso da marca do Governo Federal, do manual de uso da
marca do SUS e do Manual de Identidade Visual da Funasa e, se for o caso, dos
manuais de aplicagdo de selos de leis de incentivo fiscal.

§ 22. Nos casos de patrocinio de projetos beneficiados por leis de incentivo
fiscal, a Funasa devera, ainda, prever a divulgagdo, aplicagdo ou mengdo do nome do
ministério vinculado ao incentivo e do respectivo selo, conforme definido na legislagdo
especifica.

Art. 45. Sempre que possivel e sem Onus adicional, a Funasa deverd
estabelecer no contrato contrapartidas que assegurem a disponibilizacdo ou o acesso
facilitado aos produtos e/ou servigcos oriundos do patrocinio ao publico em geral.

Art. 46. Para contratacdo e pagamento do patrocinado, a Funasa deverd
exigir a apresentacdo de documentos de habilitacdo juridica e de regularidade fiscal.

Pardgrafo Unico. A Funasa deverd, ainda, exigir do patrocinado, como
condi¢do para contratagdo, declaracdo formal de que estd adimplente com exigéncias
contratuais de eventuais patrocinios anteriores firmados com drgdos ou entidades do
SICOM.

Art. 47. Para prestacdo de contas do direito de associagdo de marca, a
Funasa exigird do patrocinado, exclusivamente, a comprovagdo da realizacdo da agdo
patrocinada e das contrapartidas previstas no contrato.

Paragrafo Unico. As comprovagdes vinculadas ao patrocinio beneficiado por
leis de incentivo fiscal deverdo observar, ainda, a legislagdo especifica aplicavel e os
normativos relacionados a matéria.

Art. 48. O contrato deverd prever sangdes administrativas a serem aplicadas
nos casos de inexecugdo parcial ou total de seu objeto.

Art. 49. A relagdo dos projetos patrocinados pela Funasa devera ficar
acessivel a todos os interessados, no sitio institucional da Fundagdo na internet,
resguardados os casos de confidencialidade, devidamente justificados.

§12. A relagdo constante do caput deste artigo contemplard, no minimo, o
nome do projeto, a identificagdo do patrocinado e o valor do investimento.

§22. No caso de projetos selecionados por meio de escolha direta, também
deverdo ser disponibilizadas as justificativas que fundamentaram sua escolha.

Segdo V

Da fiscalizagdo do contrato de patrocinio

Art. 50. A Funasa nomeara um gestor e um fiscal para acompanhar e
fiscalizar o adequado cumprimento das clausulas dos contratos de patrocinio.

Art. 51. O fiscal do contrato emitird parecer técnico, com andlise transversal
entre a prestagdo de contas enviada pela contratada e a fiscalizagdo dos servigos in
loco, quando houver, bem como uma manifestagdo, com posicionamento objetivo
sobre o alcance ou ndo dos objetivos de comunicagdo da ag¢do de patrocinio.

Art. 52. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura
observadas, deverdo ser registradas, cabendo ao gestor a adogdo de providéncias para
o fiel cumprimento das cldusulas contratuais.

Art. 53. As situacGes de inexecucdo parcial ou total do contrato serdo
objeto de medidas saneadoras ou de sangGes, preestabelecidas no contrato.

Art. 54. A Funasa e o patrocinado responderdo pela execug¢do do contrato
de patrocinio, de acordo com as respectivas responsabilidades firmadas no contrato.

CAPITULO VIII

DA AVALIAGAO DE RESULTADOS DO PATROCINIO

Art. 55. Cabe a Funasa, por meio da Coordenagdo de Comunicagdo Social -

Coesc, do Gabinete da Presidéncia - Gabpr, realizar a avaliagdo de resultados das
acdes de patrocinio.

Art. 56. Na avaliagdo de resultados do patrocinio, serd verificado, no que
couber:

| - o alinhamento das agOes realizadas com as estratégias de atuagdo
preestabelecidas;

Il - a efetividade das agOes realizadas, conforme sua natureza e suas
especificidades;

Il - o grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucional;

IV - o comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas agdes, dados
os diferentes perfis;

V - a adequagdo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos
por meio das ag¢les institucionais; e

VI - outras questSes aderentes aos objetivos de comunicacdo estabelecidos
para cada projeto.

§19. Para avaliagdo dos resultados, a Funasa buscara estabelecer critérios
claros, objetivos e mensuraveis, de modo a demonstrar racionalidade na utilizagdo dos
recursos.

§292. A Funasa também podera considerar o impacto de sua atuacgdo global,
na percepcdao de imagem da entidade junto a publicos de interesse

§32. A Funasa deverd registrar a avaliagdo dos resultados dos projetos
patrocinados no Sistema de Controle de Ag¢Ses de Comunicagdo - SISAc.

Art. 57. Para subsidiar a avaliagdo de resultados sera considerado, no que
couber:

| - pesquisas de imagem: para verificar a percep¢do da imagem de marcas
e os atributos percebidos, por publico participante ou conhecedor da atuagdo da
entidade em patrocinios;

Il - pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos
estratégicos relativo a atuagdo da Funasa em patrocinios e as tematicas, programas,
produtos e servigos correlatos;

Il - enquetes: para levantamento rapido de informagbes junto a
participantes da acdo de patrocinio ou publicos vinculados a temadtica patrocinada;

IV - monitoramento mercadoldgico: para verificar o incremento de vendas,
cadastros, consultas, acessos, dentre outros, relacionados aos programas, produtos,
servicos ou as tematicas vinculadas a a¢do de patrocinio;

V - monitoramento institucional: para verificar a efetiva participagdo de
publicos de interesse e a quantidade de contatos, agBes de relacionamento ou
atendimentos prestados na agdo de patrocinio, bem como o cumprimento de condi¢Ges
vinculadas a regulamentos proéprios;

VI - plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgagdo da marca
do patrocinador nas pegas publicitarias do projeto patrocinado;

VIl - midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citagGes
vinculadas ao patrocinador, por meio de veiculos de divulgagdo, em decorréncia do
patrocinio;

VIl - valoragdo da exposicdo: verificar a precificagdo da exposicdo de
marcas, baseado nos parametros de compra de tempo e espago de midia da entidade
ou em outra metodologia de valoragdo aplicavel; e

IX - outras agdes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos de
comunicagdo estabelecidos.

CAPITULO IX

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 58. O Gabinete da Presidéncia - Gabpr podera editar orientagdes
complementares com vistas ao cumprimento desta Portaria.

Art. 59. Esta Portaria entra em vigor em 7 (sete) dias a partir da data de
sua publicagdo.

GIOVANNE GOMES DA SILVA
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